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INTRODUCTION

Un défi  depuis toujours
   Pas seulement pour les

régions du Québec maritime 



UNE STRATÉGIE À POURSUIVRE 
ET À RENFORCER

Programme PIAST géré par Le Québec maritime 

Campagnes consommateurs orientées en ce sens

Gains en juin, septembre et octobre avec nos grossistes 

Clients changent et il faut aussi se requestionner 






LA QUESTION QUI
REVIENT TOUJOURS

Peut-on faire venir  des
clients lorsque la

majorité des attraits
sont fermés?



PENSONS AUTREMENT 

Ce qui  nous rend uniques  
Soyons curieux 
Soyons inspirants et
créatifs
Soyons plus ciblés
Ne partons pas avec des
idées préconçues

Il  faut commencer par y croire 

 
 



Retraités
Jeunes adultes
Familles sans enfants ou avec
enfants non scolarisés
Clientèle professionnelle 
Clientèle étrangère

MAIS QUI SONT CES TOURISTES QUI
POURRAIENT PROFITER DES SAISONS
INTERMÉDIAIRES ? 

Connaitre leur profil, leurs attentes et
leurs comportements permet de
communiquer les bons messages et de
leur offrir des produits et services
séduisants. 

La connaissance stratégique amène une
compréhension fine de ces clientèles.

Source : Touriscope | article de blogue :  4 pistes pour allonger votre saison touristique



QUI SONT-ILS? 
Clients prêts à payer pour des expériences hors du commun 
Clients qui  ne veulent pas payer les prix appliqués en haute saison
Personnes qui  évitent les foules 
Clients qui  souhaitent des contacts avec les locaux 
Gens en mode contemplation,  repos et ressourcement 
Affinités sociales 

 
   



OÙ SONT-ILS ? 

Local et régional (ne jamais le sous-
estimer).  Des établissements l 'ont
compris en offrant des prix 

Régions l imitrophes,  intra Québec
(ATR) -  Québec,  Chaudière-
Appalaches,  Saguenay–Lac-Saint-
Jean,  Charlevoix 

Canada,  provinces l imitrophes
(Nouveau-Brunswick,  Nouvelle-
Écosse,  Terre-Neuve)

Ontario,  France,  États-Unis 

Marchés de proximité |  très réactif  

     «  Bienvenue aux Gaspésiens ».

Marchés plus éloignés



QUELLES SAISONS 
POUVONS-NOUS OPTIMISER?

Allonger la saison de motoneige en
dehors de février par des promotions
et des idées de circuits différents des
classiques? 

Développer le mois de novembre,
pourquoi pas? 

Étirer l 'automne au maximum avec la
randonnée,  les parcs,  les plages,  notre
arrière-pays,  nos routes,  etc.

Attirer les foodies durant la pêche 

Stimuler le tourisme d'affaire (12
mois,  sauf juil let et août) /  intra
Québec  



DES HISTOIRES INSPIRANTES 

Les 4 saisons :  
Printemps
Été 
Automne 
Homard(en février)   

70 activités au 
programme ciblant
une clientèle assez
large

Une multitude de
forfaits dans 
les établissements
 
   



SECTION DESTINÉE AUX FORFAITS,
RESTAURANTS, ACTIVITÉS ET ADRESSES

POUR MANGER DES GUÉDILLES!



DES HISTOIRES INSPIRANTES 

Forfait  homard à volonté du Groupe Riôtel
Mise à l 'eau des cages aux Îles de la Madeleine et en Gaspésie.
Peut-on pousser plus loin avec les établissements et des
activités spéciales?   

 
   



QUELLE EST VOTRE VALEUR
AJOUTÉE?




Promotion en semaine en novembre  

150e anniversaire-excursion gratuite,
150 $ de crédit à bord et 50% de moins
à donner en dépôt

Produit unique 

 



DÉVELOPPEMENT DE L'HIVER 





FOGO ISLAND INN
ILS ONT DÉVELOPPÉ 7 SAISONS 






PROMOTION POUR DÉVELOPPER UNE PÉRIODE CIBLÉE
1ER NOVEMBRE AU 15 DÉCEMBRE 2022




LA PROMOTION « RESTEZ À COUCHER – 2E NUITÉE À 50 % »  EST UNE INITIATIVE DE DESTINATION
QUÉBEC CITÉ, FINANCÉE PAR LE MINISTÈRE DU TOURISME ET DESTINATION QUÉBEC CITÉ. 
LA GESTION DE LA PROMOTION « RESTEZ À COUCHER - 2E NUITÉE À 50 % » A ÉTÉ CONFIÉE À
ÉVÉNEMENTS ATTRACTIONS QUÉBEC (ÉAQ). 



DES HISTOIRES INSPIRANTES
« REPENSER NOVEMBRE »
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ET VOUS, QUELLE EST
VOTRE HISTOIRE ET VOTRE VISION? 






COMMENT LE QUÉBEC MARITIME 
PEUT-IL VOUS AIDER À ALLONGER LES SAISONS 

AVEC SON MANDAT DE COMMERCIALISATION HORS QUÉBEC?







RÉSULTATS DU SONDAGE 
STRATÉGIE MARKETING 2023-2026







