


L’innovation permet de rendre 
l’industrie touristique plus compétitive 

—
Le rôle du MT Lab est de la repérer 

et de la dérisquer pour vous



MT Lab
Domaines d’intervention

Culture

Divertissement

Tourisme

L’innovation au service des acteurs de l’industrie



Espace de rencontres et 
maintenant un pied à terre à 
Québec



Grands  partenaires

Membres fondateurs

Partenaires financiers
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C’est quoi l’innovation ?

Définition 
traditionnelle 
des besoins

Fait appel à des 
entreprises qui 

élabore une solution 
sur mesure pour 

l’entreprise

Précis

Identifiés

Exemple d’outils
Incubation + accélération

 Accompagner des startups afin 
d'accroître le «vivier» de solutions 

innovantes

Exemple d’outils 
Appel à solutions + Défis

Trouver des solutions qui répondent à 
des besoins spécifiques BESOINS

SOLUTIONS

Besoins

Imprécis

Solutions

PROBLÈMES



Adéquation 
au marché

Commercialisation

Investissement

Courbe de 
succès sans 

aide

Les différences du modèle d’affaires
Prototypage Validation AccélérationIdéation Investissement

Prototype



Adéquation 
au marché

Commercialisation

Investissement

Programme
Incubation

Courbe de 
succès avec 

aide

Où intervient le MT Lab ? 

Programme
Export

Prototypage Validation Accélération

Camp Découverte (5K$)

Programme
DEC

Financement de  projets 
(90k)

Appels à solutions (150k$)

Idéation Investissement

Prototype

Projets pour 
l’industrie

Accompagnement 
des entrepreneurs

Programme Croissance

Programme V.I.E.



Comment je fais ?

• 1) Sélection d’une problématique (ex. Ressources humaines)
• 2) Précision du besoin :

• Besoin d’optimiser (ex: Merinio)
• Besoin d’être plus compétitif (ex: Tedy.App)
• Besoin d’efficacité (ex: PieceMeal)
• Besoin d’augmenter le service (ex: Sir Stewart)
• Besoin de satisfaire le personnel (ex: TecknoTip)

• 3) Analyse :
• Compréhension
• Observation
• Définition 

• 4) Déploiement
• Idéation - Prototypage
• Test / Preuve de concept



Exemple avec la promotion touristique

• 1) Sélection d’une problématique : promotion
• 2) Précision du besoin :

• Besoin d’optimiser (ex : Hoppin’world)
• Besoin de se renouveler (ex : Stimulation Déjà Vu)

• 3) Analyse :
• Compréhension
• Observation
• Définition 

• 4) Déploiement
• Idéation
• Prototypage
• Test / Preuve de concept



Stimulation Déjà Vu
et

Hoppin’world


